Karta opisu zaje¢ - Sylabus

Panstwowa Wyisza Szkola Techniczno-Ekonomiczna im. ks. Bronistawa Markiewicza w Jaroslawiu

I. INFORMACJE PODSTAWOWE

Nazwa zajec: Cykl ksztalcenia rozpoczynajacy si¢ w roku akademickim
Marketing 2022/2023

Nazwa kierunku studiow, poziom i profil ksztatcenia:
Administracja, studia drugiego stopnia o profilu praktycznym

Jezyk wyktadowy: polski, angielski Rodzaj zajec¢: ksztatcenia podstawowego

., Semestr: 11
Rok studiow: |

Liczba punktow ECTS przypisana zajeciom: 2 Koordynator zaje¢
Imig, nazwisko, tytul/stopien naukowy, adres e-mail:
Dr Sylwia Dyrda-Maciatek

Jednostka organizacyjna: Instytut stosunkow Miedzynarodowych

FORMA PROWADZENIA ZAJEC I LICZBA GODZIN

Ogolna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych na studiach stacjonarnych i niestacjonarnych z podziatem na formy:

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Wyktad: 15 Wyktad:
Cwiczenia: 15 Cwiczenia:
Laboratorium: Laboratorium:
Lektorat: Lektorat:
Projekt: Projekt:

. . Zajgcia
Zajecia praktyczne: praktyczne:
Seminarium: Seminarium:
Zajecia terenowe: Zajecia )

terenowe:
Praktyki: Praktyki:
. ) Inna forma
Inna forma (jaka): (jaka):
RAZEM: 30 RAZEM:

II. INFORMACJE SZCZEGOLOWE

Wymagania wstepne i dodatkowe:

Cel (cele) ksztalcenia dla zajeé:

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow z istota marketingu oraz z uwarunkowaniami , metodami i
technikami dziatalno$ci marketingowej organizacji.

The aim of the course is to familiarize students with the essence of marketing and with the conditions,
methods and techniques of marketing activities of the organization.

EFEKTY UCZENIA SIE OKRESLQNE DLA ZAJEC I ICH ODNIESIENIE DO EFEKTOW UCZENIA
SIE OKRESLONYCH DLA KIERUNKOW STUDIOW




Symbol efektow
uczenia si¢
okreslonego dla
zajec*

Tres¢ efektu uczenia sie.

Po zakonczeniu zaj¢¢ i potwierdzeniu osiagnigcia efektow uczenia sie,
student w kategorii:

Odniesienie do
efektow uczenia sig
okreslonych dla
kierunku studiéw
(symbol efektow
uczenia si¢)

Wiedzy - zna i rozumie

M/A2/P/M_01

podstawowe pojecia z zakresu marketingu, rozumie istote
zarzadzania oraz planowania marketingowego, a takze specyfike
badan rynkowych i organizacji dziatalnosci marketingowe;j.

basic concepts in the field of marketing, understands the essence of
marketing management and planning, as well as the specifics of
market research and organization of marketing activities.

M/A2/P/M_02

podstawowe zagadnienia na temat zjawisk zachodzacych w
otoczeniu marketingowym organizacji, zna kryteria segmentacji
rynku, rodzaje strategii oraz narzedzi marketingowych.

basic issues on the phenomena occurring in the marketing
environment of the organization, knows the criteria of market
segmentation, types of strategies and marketing tools.

Umiejetnosci - potrafi

M/A2/P/M_03

analizowa¢  otoczenie = marketingowe  organizacji  oraz

uwarunkowania segmentacji rynku, potrafi organizowa¢ dziatalnos¢
marketingows.

analyze the marketing environment of the organization and the
conditions of market segmentation, is able to organize marketing
activities.

K_U01, K_U03,
K_U08, K_U09,
K_U14

M/A2/P/M_04

w oparciu o wyniki badan rynkowych, sformutowaé zalozenia
strategii marketingowej, skonstruowaé plan marketingowy oraz
dokonac¢ analizy i oceny jego efektywnosci.

based on the results of market research, formulate the assumptions
of a marketing strategy, construct a marketing plan and analyze and
evaluate its effectiveness.

K_U01, K_UO03,
K_U08, K_U09,
K_U14

Kompetencji spotecznych - jest gotéw do

M/A2/P/M_05

wilasciwego komunikowania sie z otoczeniem oraz wyrazania
wilasnych opinii
przygotowaniem projektéw z zakresu marketingu.

na forum publicznym oraz pracy nad

proper communication with the environment and expressing one's
own opinions on a public forum, as well as working on the
preparation of projects in the field of marketing.

K_KO1, K_K03

TRESCI PROGRAMOWE I ICH ODNIESIENIE DO FORM ZAJEC I METOD OCENIANIA

Tresci programowe (uszczegdtowione, zaprezentowane z podzialem na poszczeg6lne formy zajeé, tj. wyktad, ¢wiczenia,

laboratoria, projekty, seminaria i inne):

Symbol tresci
programowych

Metody dydaktyczne
prowadzenia zajec
. - Forma e
Opis tresci programowych zajeé umozliwiajace

osiggniecie zatozonych
efektow uczenia sig*

Metody weryfikacji
osiagnigcia efektow
uczenia si¢
przypisanych do
zajecH#




wyklad

Zaliczenie ustne

Mgrkgting, jego filozofia oraz rola wyktad podajacy,
w zyciu spoteczno-gospodarczym wyktad problemowy
TP-01 .
Marketing, its philosophy and role
in socio-economic life
Istota zarzadzania marketingowego wyktad podajacy, Zaliczenie ustne
TP-02 The essence of marketing wyklad problemowy
management
Analiza otoczenia rynkowego, wyktad podajacy, Zaliczenie ustne
segmentacja rynku wyktad problemowy
TP-03 i _
Market environment analysis,
market segmentation
TP-04 Strategie marketingowe wyklad podajacy, Zaliczenie ustne
Marketing strategies wyktad problemowy
TP-05 Marketing-mix; produkt, cena wyklad podajacy, Zaliczenie ustne
promocja, dystrybucija, personel. wyktad problemowy
marketing-mix; product, price,
promotion, place, people
TP-06 Organizacja dziatalno$ci wyktad podajacy, Zaliczenie ustne
marketingowej wyklad problemowy
Organization of marketing activities
TP-07 Wspolczesny — rozw6j  koncepcji wyktad podajacy, Zaliczenie ustne
marketingowej wyktad problemowy
Contemporary development ofthe
marketing concept
éwiczenia
TP-08 Analiza podstawowych pojecia z wyktad podajacy, egzamin ustny
zakresu marketingu wyktad problemowy
Analysis of basic concepts in the field
of marketing
TP-09 Analiza zachowann konsumentow, ¢wiczenia oparte na
procesu podejmowania decyzji wykorzystaniu roznych .
] ) zaliczeniowe, projekt
Analysis of consumer behavior,
purchase decision making process
Opracowanie praktyczne zagadnien ¢wiczenia oparte na kolokwium
problemowych 7z badaﬁ rynkowych, \’)V}’/korzygtaniu r(')inych Za“czeniowe, projekt
metod oraz instrumentow zrodet wiedzy
TP-10 badayvczych _
Practical development of problematic
issues from market research, research
methods and instruments
Opracowanie praktyczne zagadnien ¢wiczenia oparte na kolokwium
problemowych z zakresu wykorzystaniu roznych | zaliczeniowe, projekt
marketingu-mix — strategia oraz zrddet wiedzy
TP-11 instrumenty marketingowe

Practical development of problematic
issues in the field of marketing-mix -
marketing strategy and instruments




Opracowanie praktyczne zagadnien ¢wiczenia oparte na kolokwium
problemowych z zakresu produktu, wykorzystaniu réznych | zaliczeniowe, projekt
TP-12 cykl zycia produktu zrodet wiedzy
Practical development of problematic
issues in the field of the product,
product life cycle
Analiza ceny jako narzedzia ¢wiczenia oparte na kolokwium
marketingu oraz istoty wykorzystaniu roznych | zaliczeniowe, projekt
TP-13 zroznicowanych strategii cenowych zrodet wiedzy
Price analysis as a marketing tool and
the essence of differentiated pricing
strategies
TP-14 Opracowanie praktyczne zagadnien ¢wiczenia oparte na kolokwium
problemowych z zakresu wykorzystaniu roznych | zaliczeniowe, projekt
dystrybuciji i procesu sprzedazy zrodet wiedzy
Development of practical problem
issues in the field of distribution and the
sales process
TP-15 Analiza zastosowan instrumentow ¢wiczenia oparte na kolokwium
promocji i strategii komunikacji wykorzystaniu roznych | zaliczeniowe, projekt
marketingowej zr6det wiedzy
Analysis of the use of promotion
instruments and marketing
communication strategies
TP-16 Opracowanie wlasnego planu ¢wiczenia oparte na kolokwium
marketingowego wykorzystaniu roznych | zaliczeniowe, projekt
Developing your own marketing plan zrédet wiedzy

ZALECANA LITERATURA (w tym pozycje w jezyku obcym)

Literatura podstawowa:

1. G. Armstrong, Ph.Kotler ,Marketing : wprowadzenie, Wydawnictwo Nieoczywiste - GAB Media,Warszawa
2016.

2. John Westwood , Jak stworzy¢ plan marketingowy : opracuj strategie, przygotuj skuteczny plan i osiggnij
wyznaczone cele, Lingea, Krakéw 2021.

3.K. Btonski, A.Smalec, (red.), Dziatania marketingowe organizacji, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2020.

4.M. Bartosik-Purgat,New media in the marketing communication of enterprises in the international market,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2019.

5. Ph. Kotler, G. Armstrong, Principles of marketing, Pearson, Boston 2012.

6. M. A. Stone, J. Desmond, Fundamentals of marketing, Routledge,.New York 2007.

Literatura uzupelniajaca:

1. H. Mruk, B. Pilarczyk, Maria S., Marketing: koncepcje, strategie, trendy, Uniwersytet Ekonomiczny w
Poznaniu, Poznan.2012.

2. W. Budzynski, Public relations : wizerunek, reputacja, tozsamos¢ Wydawnictwo Poltext, Warszawa2018.

3. J. Egan, Marketing Communications, Thompson, London 2007.

4. K. Bachnik Consumer behaviour : implications for marketing, Warsaw School of Economics, Warszawa 2016.
B. Stawarz-Garcia Content marketing i social media : jak przyciagnac klientow, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2018.

I1l. INFORMACJE DODATKOWE

BILANS PUNKTOW ECTS

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA (godziny)

Forma aktywnosci Liczba godzin*



https://biblioteka.pwste.edu.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=RJAk11011901
https://biblioteka.pwste.edu.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=RJAk13000866
https://biblioteka.pwste.edu.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=RJAk13000866

Godziny zaj¢é(wedtug harmonogramu) z nauczycielem

L ) . 30
akademickim lub inng osobg prowadzaca zajecia
Praca wtasna studenta 20
SUMA GODZIN: 50
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA(punkty ECTS)

Liczba punktéw ECTS

SUMARYCZNA Praca studenta wymagajaca bezposredniego Ogotem: 2
LICZBA PUNKTOW | kontaktu z nauczycielem akademickim lub inng 1,2
ECTS osobg prowadzaca zajecia
PRZYPISANYCH
DO ZAJEC Praca wiasna studenta 0,8

OPIS PRACY WLASNEJ STUDENTA:

M/A2 /P /M_01- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, przygotowanie do kolokwium zaliczeniowego i egzaminu.

M/A2 /P /M_02- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, przygotowanie do kolokwium zaliczeniowego i egzaminu

M/A2 /P /M_03- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, opracowanie wynikéw, praca nad projektem.

M/A2 /P /M_04- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, opracowanie wynikdw, praca nad projektem.

M/A2/P/M_05- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, przygotowanie do indywidualnej i zespotowej pracy nad projektem.

KRYTERIA OCENIANIA
Ocena ksztaltujaca:

Oceny czastkowe zdobyte w trakcie ¢éwiczen; ocena przygotowanego przez studenta projektu, aktywnosci w
trakcie zaje¢, efektow indywidualnej i zespotowej pracy studenta oraz stopnia przyswojenia wiedzy i
opanowania umiejetnosci praktycznych zaktadanych w przedmiotowych efektach uczenia sie.

Ocena podsumowujaca:

Student uzyskuje ocene:

-bardzo dobra — gdy posiada wyczerpujacg wiedzg z zakresu problematyki omawianej w trakcie zajec i
bezblednie odpowiada na pytania (bezbtednie definiuje pojecia i dokonuje ich poglebionej charakterystyki) oraz
potrafi dokona¢ analizy i oceny konkretnych zagadnien problemowych i potrafi proponowaé réznorodne
rozwigzania konkretnych przypadkow praktycznych

-dobrg — gdy posiada rzetelng wiedzg z przedmiotowego zakresu, odpowiada bez powaznych btedow
merytorycznych i formalno-jezykowych (poprawnie definiuje poj¢cia i poprawnie charakteryzuje poszczeg6lne
zagadnienia oraz potrafi dokonac¢ analizy i oceny konkretnych zagadnien problemowych

-dostateczng — gdy posiada podstawowa wiedze z zakresu problematyki omawianej w trakcie zajec¢ (definiuje
podstawowe pojecia i dokonuje ich ogdlnej charakterystyki)

-niedostateczng — gdy nie posiada podstawowej wiedzy z zakresu problematyki omawianej w trakcie zajec (nie
potrafi zdefiniowaé¢ podstawowych poje¢ i dokonacé ich ogdlnej charakterystyki)

(data, podpis Kierownika Zaktadu/ (data, podpis Koordynatora
Kierownika Jednostki Migdzyinstytutowej) odpowiedzialnego za zajgcia)




