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FORMA PROWADZENIA ZAJEC I LICZBA GODZIN

Ogolna liczba godzin zaje¢ dydaktycznych na studiach stacjonarnych i niestacjonarnych z podzialem na formy:

Studia stacjonarne Studia niestacjonarne
Wyktad: 15 Wyktad:
Cwiczenia: 15 Cwiczenia:
Laboratorium: Laboratorium:
Lektorat: Lektorat:

Projekt: Projekt:

Zajecia praktyczne: ;Z)iili;ifizne:
Seminarium: Seminarium:
Zajecia terenowe: Zajgcia terenowe:
Praktyki: Praktyki:

Inna forma (jaka): Inna forma (jaka):
RAZEM: 30 RAZEM:

II. INFORMACJE SZCZEGOLOWE

Wymagania wstepne i dodatkowe:

Wiedza ogo6lna z zakresu marketingu

Cel (cele) ksztalcenia dla zajec:

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentdow z problematyka z zakresu marketingu gmin i regionéw, ktory pelni on istotna funkcje
w rozwoju tej jednostki samorzadowej. Szczegdlny nacisk jest potozony rowniez na pokazanie zastosowania wszystkich
czynnikow terytorialnego marketingu mix, ktéry ma istotny wptyw na pobudzenie rozwoju lokalnego.

The aim of the course is to familiarize students with the issues of marketing of municipalities and regions, which plays an
important role in the development of this local government unit. Particular emphasis is also placed on showing the use of all
fac-tors of territorial marketing mix, which has a significant impact on stimulating local development.




EFEKTY UCZENIA SIE OKRESLONE DLA ZAJEC I ICH ODNIESIENIE DO EFEKTOW UCZENIA

SIE OKRESLONYCH DLA KIERUNKOW STUDIOW

Symbol efektow
uczenia si¢
okreslonego dla
zajec*

Tres¢ efektu uczenia sig.

Po zakonczeniu zaj¢¢ i potwierdzeniu osiagnigcia efektow uczenia sig,
student w kategorii:

Odniesienie do
efektow uczenia si¢
okreslonych dla
kierunku studiow
(symbol efektow
uczenia si¢)

Wiedzy - zna i rozumie/ The student knows and underestands

M/A2/S/MGR_01

poglebione zagadnienia z zakresu marketingu terytorialnego, jego
zatozenia i cele oraz specyfike marketingu-mix i jego zastosowanie
w zarzadzaniu gming i regionem

developed issues in the field of territorial marketing, its assumptions
and goals as well as the specificity of marketing-mix and its
application in municipalities and region management

K_W02, K_W05,
K _W10,K_WI11

M/A2/S/MGR_02

procesy zachodzace w gminach i regionach stuzace procesowi
skutecznej promocji i komunikacji marketingowej oraz budowaniu
marki terytorialnej 1 pozyskiwaniu zainteresowania ze strony
inwestorow.

processes taking place in municipalities and regions, serving the
process of effective promotion and marketing communication as well
as building the territorial brand and attracting interest from investors.

K_W02, K_W05,
K W10,K_WI11

Umiejetnosci — potrafi/ The student isable to

M/A2/S/IMGR_03

analizowa¢ procesy zachodzace w jednostce terytorialnej w
kontekscie jej aktywnosci marketingowej oraz specyfike
wdrazanych dziatan z zakresu zarzadzania marketingowego w
wymiarze lokalnym i regionalnym.

analyze the processes taking place in a territorial unit in the context
of its marketing activity and the specificity of implemented activities
in the field of marketing management in the local and regional
dimension.

K_UO01, K_U03,
,K_U08, K_U09,
K .Ull

M/A2/S/IMGR_04

opracowaé strategic marketingowa dla wybranej jednostki
terytorialnej, bazujac na umiejetnosci pozyskiwania i analizowania
danych dotyczacych procesu rozwoju badanego podmiotu

develop a marketing strategy for a selected territorial unit, based on
the ability to acquire and analyze data on the development process
of the researched entity

K_UO01, K_U03,
K_U08, K_U09,
K_.Ul4

Kompetencji spolecznych - jest gotéw do/ The student isready

M/A2/S/MG_05

efektywnej pracy zespolowej, realizacji postawionych zadan i
wskazania wlasnych propozycji w zakresie rozstrzygnigcia
probleméw i opracowania projektow z zakresu marketingu
terytorialnego

effective teamwork, implementation of assigned tasks and indicating
own proposals in the field of solving problems and developing
projects in the field of territorial marketing

K 01, K_K03

TRESCI PROGRAMOWE I ICH ODNIESIENIE DO FORM ZAJEC I METOD OCENIANIA




Treéci programowe (uszczegoélowione, zaprezentowane z podzialem na poszczegdlne formy zajec, tj. wyktad, ¢wiczenia,
laboratoria, projekty, seminaria i inne):

Metody dydaktyczne Metody weryfikacji
Symbol tresci ' N Forma prowac'lz.en.la. zajeé osiagnigeia ef.ektow
Opis tresci programowych ., umozliwiajace uczenia si¢
programowych zajgé L 1 .
osiagniecie zatozonych przypisanych do
efektow uczenia si¢* zajecH
wyklad
Geneza 1 determinanty rozwoju | wyklad wyktad podajacy, egzamin ustny
marketingu terytorialnego wyktad problemowy
TP-01
Genesis and determinants of the
development of territorial marketing
Istota i obszary wystgpowania | wyklad wyktad podajacy, egzamin ustny
marketingu terytorialnego wyktad problemowy
TP-02
The essence and areas of existence
of territorial marketing
Glowne zasady, cele 1 rynki | wyklad wyktad podajacy, egzamin ustny
docelowe w marketingu wyktad problemowy
terytorialnym
TP-03
Main principles, goals and target
markets in territorial marketing
Rodzaje marketingu w obrebie | wyklad wyktad podajacy, egzamin ustny
marketingu terytorialnego wyktad problemowy
TP-O4 . . . . .
Types of marketing within territorial
marketing
TP-05 Rola marketingu personalnego i | wykiad wyktad podajacy, egzamin ustny
interakcyjnego W jednostce wyktad problemowy
terytorialne;j
The role of personal and interactive
marketing in a territorial unit
TP-06 Rola partnerstwa w  marketing wyklad wyktad podajacy, egzamin ustny
terytorialnym wyktad problemowy
The role of partnership in territorial
marketing
TP-07 Etapy zmian orientacji rynkowej wyklad wyktad podajacy, egzamin ustny
jednostek terytorialnych wyktad problemowy

Stages of changes in the market
orientation of territorial units




TP-08

Organizacyjne aspekty rozwoju
marketingu terytorialnego w Polsce
— stan aktualny i perspektywy
rozwoju

Organizational aspects of the
development of territorial marketing
in Poland - current status and
development prospects

wyklad

wyktad podajacy,
wyktad problemowy

egzamin ustny

¢wiczenia

TP-09

Planowanie strategiczne i
operacyjne w marketingu
terytorialnym (na przyktadach
miast, gmin, regionéw)

Strategic and operational planning
in territorial marketing (examples
of cities, municipalities, regions)

¢wiczenia

¢wiczenia oparte na
wykorzystaniu roznych
zrédet wiedzy

kolokwium
zaliczeniowe, projekt

TP-10

Budowanie struktury
marketingowej megaproduktu
terytorialnego wybranej jednostki
terytorialnej oraz poszczegolnych
subproduktow

Construction of the marketing
structure of the territorial
megaproduct of the selected
territorial unit and individual
subproducts

¢éwiczenia

¢wiczenia oparte na
wykorzystaniu r6znych
zrodet wiedzy

kolokwium
zaliczeniowe, projekt

TP-11

Diagnozowanie orientacji
marketingowej wybranej jednostki
terytorialnej (na przyktadach miast,
gmin, regionow)

Diagnosing the marketing
orientation of a selected territorial
unit (examples of cities,
municipalities, regions)

¢éwiczenia

¢wiczenia oparte na
wykorzystaniu réznych
zrodet wiedzy

kolokwium
zaliczeniowe, projekt

TP-12

Opracowanie filozofii i celow
marketingowych jednostki
terytorialnej (na przyktadach miast,
gmin, regionow)

Description the philosophy and
marketing objectives of a territorial
unit (examples of cities,
municipalities, regions)

¢wiczenia

¢wiczenia oparte na
wykorzystaniu réznych
zrodet wiedzy

kolokwium
zaliczeniowe, projekt




Opracowanie zagadnien éwiczenia | ¢wiczenia oparte na kolokwium
problemowych z zakresu wykorzystaniu réznych | zaliczeniowe, projekt
organizacji dziatalnosci zrodet wiedzy
marketingowej w jednostkach
terytorialnych (na przyktadach
miast, gmin, regionéw), etapy
realizacji i formy kontroli
TP-13

Development of problem issues in
the field of organization of
marketing activities in territorial
units (on the example of cities,
communes, regions), stages of
implementation and forms of
control

TP-14 Projekt z zakresu marketingu gmin | ¢wiczenia | éwiczenia oparte na kolokwium
i regionéw — praca w ramach grup wykorzystaniu roznych | zaliczeniowe, projekt
projektowych zrodet wiedzy

A project in the field of marketing
of municipalities and regions -
work within project groups

ZALECANA LITERATURA (w tym pozycje w jezyku obcym)

Literatura podstawowa

1. .A. Szromnik, Marketing terytorialny : miasto i region na rynku / Andrzej Wolters Kluwer Polska, Krakow
2007.

2.Ph. Kotler, N. Lee, Marketing w sektorze publicznym : mapa drogowa wyzszej efektywnosci, Wydawnictwo
Wyzszej Szkoty Przedsigbiorczosci i Zarzadzania im. Leona Kozminskiego, Warszawa 2008.

3. M. Florek, Podstawy marketingu terytorialnego, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan
2007.

4. K. Btonski, A.Smalec, (red.) Dzialania marketingowe organizacji, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2020.

5. A. Nowakowskia i J. Szlachta, Terytorialny wymiar polityki regionalnej : polskie do$wiadczenia
/Territorialdimension of regional policy: Polishexperiences, Komitet Przestrzennego Zagospodarowania Kraju
PAN, Warszawa 2017.

6. Ph. Kotler, G. Armstrong, Principles of marketing, Pearson, Boston 2012.

7. M. A. Stone, J. Desmond, Fundamentals of marketing, Routledge,. New York 2007.

Literatura uzupehiajaca:

1.A. Siedlecka, A. Smarzewska, M. Zwolinska-Ligaj, (red.), Marketing terytorialny w budowaniu
konkurencyjnosci podmiotéw publicznych, Wydawnictwo PSW JPII, Biata Podlaska 2012.

2.Jolanta Laskowska, Alfred Lutrzykowski., (red.), Problemy strategii rozwoju terytorialnego oraz rewitalizacji
infrastrukturalnej i spotecznej / redakcja:,Panstwowa Uczelnia Zawodowa we Wtoctawku, Wtoctawek 2020.

3. J. Egan, Marketing Communications, Thompson, London 2007.

III. INFORMACJE DODATKOWE

BILANS PUNKTOW ECTS

OBCIAZENIE PRACA STUDENTA (godziny)

Forma aktywnosci Liczba godzin*

Godziny zajgé(wedhug harmonogramu) z nauczycielem

akademickim lub inng osoba prowadzaca zajgcia 30

Praca wlasna studenta 45



https://biblioteka.pwste.edu.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=RJAk11011901

SUMA GODZIN: 75
OBCIAZENIE PRACA STUDENTA (punkty ECTS)

Liczba punktow ECTS
SUMARYCZNA Praca studenta wymagajaca Ogoblem:
LICZBA PUNKTOW bezposredniego kontaktu z nauczycielem 3 12
ECTS akademickim lub inng osoba prowadzaca ’
PRZYPISANYCH zajeca
DO ZAJEC Praca wlasna studenta 1,8

OPIS PRACY WLASNEJ STUDENTA:

M/A2/S/MGR_01- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, przygotowanie do kolokwium zaliczeniowego i egzaminu.

M/A2/S/IMGR_02- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, przygotowanie do kolokwium zaliczeniowego i egzaminu

M/A2/S/MGR_03- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, opracowanie wynikdw, praca nad projektem.

M/A2/S/MGR_04- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, opracowanie wynikdéw, praca nad projektem.

M/A2/S/IMGR_05- przygotowanie do zaje¢, czytanie wskazanej literatury, przyswojenie wiedzy niezbednej do opracowania
projektu, przygotowanie do indywidualnej i zespotowej pracy nad projektem.

KRYTERIA OCENIANIA

Ocena ksztaltujgca:

Oceny czastkowe zdobyte w trakcie ¢wiczen; ocena przygotowanego przez studenta projektu, aktywnosci w
trakcie zaje¢¢, efektow indywidualnej i zespotowej pracy studenta oraz stopnia przyswojenia wiedzy i opanowania
umiejetnosci praktycznych zaktadanych w przedmiotowych efektach uczenia sie.

Ocena podsumowujaca:

Student uzyskuje oceng:

-bardzo dobrg — gdy posiada wyczerpujaca wiedzg z zakresu problematyki omawianej w trakcie zajec i
bezbtednie odpowiada na pytania (bezbtednie definiuje pojecia i dokonuje ich pogltebionej charakterystyki) oraz
potrafi dokona¢ analizy i oceny konkretnych zagadnien problemowych i potrafi proponowaé réznorodne
rozwiazania konkretnych przypadkéw praktycznych

-dobrg — gdy posiada rzetelng wiedze z przedmiotowego zakresu, odpowiada bez powaznych bledow
merytorycznych i formalno-j¢zykowych (poprawnie definiuje pojecia i poprawnie charakteryzuje poszczegdlne
zagadnienia oraz potrafi dokona¢ analizy i oceny konkretnych zagadnien problemowych

-dostateczna — gdy posiada podstawowa wiedz¢ z zakresu problematyki omawianej w trakcie zaje¢ (definiuje
podstawowe pojecia i dokonuje ich ogélnej charakterystyki)

-niedostateczna — gdy nie posiada podstawowej wiedzy z zakresu problematyki omawianej w trakcie zaj¢é (nie
potrafi zdefiniowaé podstawowych poje¢ i dokona¢ ich ogdlnej charakterystyki)

INFORMACJA O PRZEWIDYWANEJ MOZLIWOSCI WYKORZYSTANIA KSZTALCENIA NA
ODLEGLOSC
*wyklad moze by¢ prowadzony w formie zdalnej na platformie Microsoft Teams w czasie
rzeczywistym (synchronicznie). Jezeli wyklad bedzie prowadzony przy wykorzystaniu metod
i technik na odleglos¢ zaliczenie przedmiotu odbedzie si¢ w budynkach Uczelni.




